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evolucao

De olho no crescimento da comercializagdo legal de mdsica via internet, empresa paulista
langa no mercado o Coolnex, card que permite o download de faixas e videoclipes

uem, em sa consciéncia, nunca cole-

cionou um album de figurinhas? Quem

nunca colecionou cards com informa-
¢oes dos seus idolos da TV, da misica ou do
esporte? Pois essa pratica volta 2 moda com
o advento do Coolnex, nove empreendimen-
to que tem por objetive servir de ferramenta
de promocdo de produtos, eventos, artistas
e acoes de marketing, por meio da distribui-
cdo legal de misica digital.
0 nome Coolnex & uma corruptela de cool con-
nection (conexdo legal). Trata-se de um card
que podera ser adquirido em pontos de ven-
da especificos ou entdo recebido através de
promocoes. Nesse card, o consumidor encontra
informacgdes e fotos sobre seu artista favonto
e um codigo secreto, revelado apds raspagem.
De posse do codigo, o comprador acessa o site
www.coolnex.com.br, digitando os nidmeros, e
tem direito a baixar um fonograma (ou um vi-
deoclipe, dependendo do caso) do artista.
A idéia surgiu ha um ano, apds estudos visan-
do criar novas alternativas para a divulgagao
e comercializacdo legal de misicas através
da internet. “Descobrimos que implantar um
card que as pessoas pudessem colecionar e, ao
mesmo tempao, ter direito ao download de uma
cangdo ou clipe do seu artista favorito pode-
ria ser uma excelente forma de promogdo”,
explica o publicitario Marcelo Pereira, um dos
socios da Coolnex Entretenimento Ltda, em-
presa criada para gerenciar 0 novo negocio,
cuja equipe conta ainda com Thomaz Rafael
{Relagoes Pablicas), Eduardo Almeida (Plane-
jamento) e Luiz Lopes (Marketing). “Acredita-
mos que a aceitacdo serd muito grande, pois
as pessoas gostam de ter produtos fisicos a
mao. Além disso, o Coolnex pode funcionar
também como ferramenta institucional para
empresas que queiram associar seus produtos
a misica”, completa Pereira.
CARTA DE BARALHO - O Coolnex & um card
com dimensdes de uma carta de baralho.
Hele podem wir fotos, informagdes e curiosi-
dade sobre o artista. A tecnologia (platafor-
ma) para acesso aos fonogramas e clipes é
da iMusica, gue funciona desde 2000 e conta
haoje com mais de 300 mil fonogramas - com
previsao de chegar a um milhao até o final de

Executivos da Coolnex: objetivo € comercializar o
card em guicsques oindg esse ano; primeiras parceiras
do empreendimento sdo Universal Music e iMusica
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2007 -, abrangendo material de 200 grava-
doras e 400 editoras musicais e média de 20
mil downloads mensais. "0 conteddo das gra-
vadoras para o Coolnex serda disponibilizado
exclusivamente pelo iMusica®, informa Paulo
Lima, um dos diretores executivos da loja vir-
tual. “5e uma gravadora ou artista indepen-
dente que ainda ndo tem seus fonogramas no
iMusica se interessar pelo Coolnex, tera que
nos procurar para tornar disponivel sua obra
através de nos”, acrescenta Lima.

De acordo com Marcelo Pereira, a id&ia é dis-
ponibilizar os Coolnex cards para o mercado
ainda esse ano. “No valor dos cards ja estao n-
cluidas todas as despesas de confeccdo e tam-
bém os direitos referentes aos fonogramas”™,
diz o executivo. “Pretendemos fazer com que o
Coolnex se transforme numa verdadeira febre,
pois ele pode senvir para promover qualgquer
tipo de artista ou produto”, observa.

0s Coolnex serdo também comercializados em
guiosques colocados em shopping centers, oS
Coolnex Stores, que venderdo ndo s0 os cands
como também produtos agregados, entre eles
MP3 Players e celulares. “Optamos por areas de
grande visibilidade justamente para que o con-
sumidor se sinta atraido pela nowvidade”, des-
taca Pereira. Cada quiosque terd 12 m? de drea.
0 processo de implantagao do Coolnex sera

realizado em trés fases: lancamento no mer-
cado fonogrifico, planejamento de agdes
junto a agéncias de propaganda e promo-
¢cdo, e venda de cards em shows, eventos e
pontos de vendas especificos.

0 primeiro passo esta sendo dado atraves
da publicacdo em revistas especializadas de
um anidncio contendo a reproducdo de um
card com um codigo no qual os assinantes
poderdo baixar um fonograma da misica
Dona Esponja de Zeca Pagodinho por tempo
determinado, pois trata-se de uma acao ex-
perimental do produto dentro do mercado.
A primeira parceira do Coolnex & a Universal
Music. "Acreditamos que o card & uma exce-
lente forma de ajudar a promover ainda mais
os produtos, pois o brasileiro gosta de cole-
cionar tudo o que diz respeito a seus idolos”,
analisa Marcia Elena Almeida, gerente da area
digital da gravadora. Todas as gravadoras es-
tdo sendo consultadas sobre o novo projeto.
Como se vé, inicia-se uma nova revolucdo
mercadolégica que tende a explodir, ofere-
cendo novas possibilidades de comerciali-
zacdo de mdsicas, adequadas ao avango da
tecnologia, o que contribui com o combate
da pirataria digital. £ o futuro que se faz
cada vez mais presente no dia-a-dia das pes-
soas. (Por Toninho Spessoto) u



